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跃进｜上汽集团

前4月销量暴增185.6%，上汽跃进“一路跃进”续写新能源传奇!

今年1-4月，新能源物流车行业交出了相当不错的销量成绩单：累计销量超过16万辆，同比增长4
2.5%。有着68年造车历史的老品牌上汽跃进始终坚持长期主义、用户至上、互信共赢的理念，在
新能源化转型的道路上精耕细作，也取得了“一路跃进”的好成绩。 

电车资源统计数据显示：2025年前4月上汽跃进新能源物流车产品累计销量2838辆，同比增长18
5.6%。其中，新能源纯电小卡福星ES80销量更是逼近2000辆关口，同比增长665.3%；新能源轻
卡大拿T1销量也近千辆，同比增长52.4%。 
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68载风华，坚持长期主义

 

上汽跃进的发展历程可追溯到上世纪50年代，至今已风雨兼程走过68载。毫不夸张地讲，上汽跃
进不仅是我国轻卡事业发展的见证者、参与者，更是引领者。 

众所周知，是第一代跃进人用榔头敲出了中国轻卡的脊梁。从那时起，“跃进”二字便便与新中国
国民经济和国防建设的蓬勃发展休戚相关。1986年，一句“跃进131，走遍天涯和海角”的广告语
响彻神州大地，跃进的豪迈，成为一代人的记忆。 

3月27日，上汽跃进迎来68周年生日。在这个特殊的日子，“一路跃进，万家幸福”上汽跃进品牌日
暨超越H500大咖上市活动在达沃斯灯塔工厂上汽大通南京分公司综合楼大厅隆重举行。 

上汽大通汽车有限公司副总经理练朝春回顾上汽跃进68载发展历程说道：“1958年跃进是榔头与
双手的碰撞，2025年上汽跃进将是智能与匠心的交融。变的是技术，不变的是跃进与各位合作伙
伴‘共享共创’的初心。” 

 

练朝春表示，68年风雨兼程，跃进的每一步跨越，从来不是单打独斗，离不开合作伙伴的并肩同
行：供应商的精准协同、经销商的渠道深耕、广大跃进用户的长期信赖。 

“因为你们，所以‘中国第一轻卡品牌’跃进，至今仍在不断创新，续写传奇。”说道动情处，练朝春
重申2025年上汽跃进合作伙伴大会上与各位伙伴们的“约定”，践行“三个坚持"，即： 

坚持长期主义，不做短视逐利者，共同深耕城乡物流电商跨境贸易等新兴场景；坚持用户至上，
以数据互通和流程再造，实现订单响应提速、售后服务效率跃升；坚持互信共赢，打破传统甲乙
方思维，构建“韧性更强、价值更高”的产业共同体。 
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"油电并进"，同心同行

2025年，物流行业正经历智能化、绿色化的深刻变革。传统老牌商用车品牌如何转型，是一道必
答题。面对行业变革带来的机遇与挑战，奉行长期主义的上汽跃进选择了“油电并进”的稳健发展
策略，以“用户需求导向＋技术驱动创新”发展模式，全面深化产业协同。 

在产品布局方面：一方面，发挥传统油车优势，以“智能网联+高效动力”为核心，稳步提升燃油车
的全球竞争力。3月推出的搭载上汽自主πPlus高效动力的超越H500大咖，优化迭代智能网联技术
，重新定义燃油轻卡“高效、节能、舒适”的宜商宜乘新标准。另一方面，抢抓新能源赛道商机，
构建规模化、高品质、更节能的电动轻卡生态，助力新时代的“中国智造闪耀世界舞台。 

在新能源卡系车产品方面，除了经典畅销的福星ES80以及基于行业首个“全球纯电智慧轻型车架构
平台”MILA开发的新一代新能源轻卡产品大拿T1，上汽跃进积极从新能源商用车应用场景、产业
生态以及渠道赋能等方面构筑护城河。 

 

据了解，在产业链协同方面，上汽跃进积极与供应商伙伴紧密协作，联合攻关MILA2核心技术，
加速新能源产品迭代，持续构建规模化、高品质的电动轻卡生态；在渠道赋能方面，过数字化工
具与精细化运营，助力营销终端提升品牌和服务竞争力，让用户从选车购车，到用车换车悦享服
务全程无忧。 

上汽跃进“油电并进”战略，既可以为传统油车用户提供更先进、更高效、更节能环保的燃油轻卡
产品，又能为新客户提供续航更长、载重更强、更智能化的新能源轻卡。可以说，兑现了对新老
客户的“三坚持”承诺，与用户同心同行。 

“一个人很难，一群人很燃。”上汽集团总裁贾建旭的这句话既道出了汽车行业的不易，也道出了
上汽跃进68载自主创新，续写新能源商用车传奇的密钥。坚持长期主义，坚持用户至上、坚持互
信共赢，与时代同频，与客户同心同行。如今，跃进品牌依托上汽集团七大技术底座和达沃斯灯
塔工厂的智造实力，正以更开放的姿态，携手全球上下游合作伙伴开拓增量市场、共筑创富梦想
、共创发展机遇。  
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